Dixon

Hij noemt zichzelf
de superheld van
het antidesign.
Zijn industriéle
ontwerpen veroveren
nu de wereld.
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Tony Le Duc
Hij is eigenzinnig
fotograaf, eigenzinnig
gastronoom en
eigenzinnig uitgever.

Fame
De remake van de
moeder aller dansfilms.
De foute mode is weer
springlevend.

Wellness
De Fitgames zijn niet
meer te tellen. Fun
verzekerd, maar worden
we er ook fitter van?
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| special design

Australische Fire Road wer-
den beloond met een Silver
Award, Het ontwerp is van

ZILVER
De wijnflessen van het

The Creative Method.

“Innovatie is belangrijk, want in de super-
markt puilen de rekken uit van de banale
dingen. Wij gaan op zoek naar het buiten-
gewone, dat wil niet zeggen ‘gek’. maar
buitengewoon aantrekkelijk. Daarnaast
wordt branding alsmaar doorslaggevender:
vertelt de verpakking de juiste informatie
over het product en vertaalt het de waar-
den van het merk? Ten slotte moeten ook
de uitvoering en afwerking geslaagd zijn.
Maar meestal zit dat wel snor.”

HOGER NIVEAU

Dé grote verpakkingslanden zijn Groot-
Brittannié, Frankrijk, de Verenigde Staten
en Japan. Uit die landen komen dan ook de
meeste inschrijvingen voor de Pentawards.
“Dit jaar waren er ook opvallend veel
inzendingen uit Noord- en Oost-Europa”,
aldus Evrard. “Ook China laat van zich
horen, maar de meeste Chinese designers
spreken geen woord Engels, wat de
inschrijvingen bemoeilijkt.” Maar over de
landsgrenzen heen zien Brigitte en Jean-
Jacques enkele opmerkelijke tendenzen in
verpakkingsdesign. “Vereenvoudigen is een
belangrijke trend”, stelt Brigitte Evrard.
“De eenvoudigste ontwerpen zijn de beste,
dat zie je ook aan de winnaars van dit jaar.
Ik denk dat we in de jaren negentig en het
begin van de jaren 2000 véél te veel hebben
willen vertellen op onze verpakkingen. Nu
keren we terug naar de essenfie: de focus
ligt enkel en alleen op de unieke kwalitei-
ten van het product.” Producten die geso-
fisticeerder worden, is een andere trend
die het koppel signaleert. “Kijk naar de cho-
coladewereld — Jacques, Cote d'Or en
Nestlé: de laatste tijd ‘upgraden’ zij hun
verpakkingen. De zwarte verpakkingen,
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gouden opschriften,... De verpakking ziet —,

er bovendien ook heel smakelijk uit, je zou
bijna in het karton willen bijten. Dat is dus
het geheim van een goede verpakking. Ook
de eigen merken van supermarktketens als
Carrefour of Delhaize hebben zichzelf naar
een hoger niveau getild.”

Karim Rashid voor parfum, Philippe
Starck voor olijfolie: ook de grote design-
namen wagen zich de laatste jaren aan
verpakkingsdesign. Een duidelijke indi-
catie dat ook zij het belang van ‘de bui-
tenkant’ hoog inschatten. “Die limited
editions, dat werkt heel goed”, weet
Evrard. “Neem nu de Evian-fles tijdens de
feestperiode: ontworpen door Lacroix,
Jean Paul Gaultier,... Die druppelvormige
fles van drie jaar geleden kostte vijf euro.
Vijf euro voor een fles water! En toch zijn
die volledig uitverkocht. Een speciaal,
gelimiteerd zomer- of eindejaarsproduct
prikkelt de consumenten, ze hebben

BRONS

Ook Belgische produclen
vielen gisteren in de prij-
zen. Deze visverpakking
van Qurious voor het
merk Le Fish kreeg de
bronzen award in de
calegorie ‘eten’.

GOUD

In de categorie ‘drank’ ging de
gotden award gisteren naar de
[fles van likeurmerk Solerno, ont-
worpen door Stranger & Stranger.
Let u vooral op de illusie van een
fruitpers onderaan de fles,

ISOLERNO

BEOGD ORANGE LIOUEUR

' Met al onze categorieén
krijgt iedere verpakking een
. eerlijke kans. Anders zou

. waspoeder het nooit halen

¢ van een fles wijn

zoiets van: ‘Als ik dat nu niet meeneem, is
het de volgende keer misschien weg’."
Het unieke van die limited editions is dat
hun lot niet bij het vuilnis ligt — zoals bij
99 procent van de verpakkingen — maar
dat ze worden verzameld en doorver-
kocht via internet. "Voor heel wat ‘weg-
werpproducten’ kan je onmogelijk een
verpakking ontwerpen die de moeite
waard is om te bewaren. Toch viel vorig
jaar een Japanse waspoederverpakking in
de prijzen die niemand zou weggooien. »




