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terriblement peur de nous ennuyer, voila pourquoi nous nous agitons tant. Et
c'est aussi pourquoi nos meilleurs emballages doivent avoir allure de cadeaux.
Du genre qui excite les enfants. Du genre strip-tease dont le charme est dans la
lenteur du dévoilement. Chaque achat devrait étre un cadeau. Un cadeau pour
Soi emballé precieusement par un lutin invisible, membre de la confrérie des
aides du Pére Noél. Lemballage est une protection contre I’ennui. Le produit se
retrouve a des centaines d’exemplaires sur les étagéres, mais rendu a la mai-
son, il n'y a plus que I'emballage et moi, Contre tout espoir, je souhaite encore
une surprise. Comme au jour de mon anniversaire, Comme au moment ot Felix
Mendelssohn découvrit que son poisson avait eté enveloppe dans une partition
originale de Jean-Sebastien Bach.

Triste est le monde quand la vie n'est plus un cadeau. Cemballage demeure un
instrument de séduction et nous n'avons jamais cessé, depuis Adam et Eve,
de souhaiter la séduction a chaque coin de rue. Quand la pilule est amere, il
suffit de I'enrober.

Je terminerai en redisant a quel point nous sommes devenus précieux. [l faut
nous traiter avec attention puisque chacun est désormais, a ses yeux, 1'élé-
ment essentiel, le sens du monde et, en somme, tout ce qu'il nous reste. Nous
sommes quasiment devenus du bonbon. Autrefois, on emmaillotait unique-
ment les bébés et les vieillards malades, maintenant, il faut nous emballer un
par un pour respecter le fait que chaque individu est unique. Tous les architec-
tes vous confirmeront que nos résidences ne sont plus les mémes: certaines
piéces ont carrément disparu, grande bibliothéque et chambres de bonne ou
pour les grands-parents, d'autres ont considérablement rétréci, il y a moins
de chambres d’enfants ou d’invités, et ce qu'on appelait salon et cuisine sont
souvent réduits a une table et une chaise face a I'ordinateur ou au téléviseur.
Par contre, la salle de bains s'est agrandie au point de constituer un argument
de vente déterminant. Comme si le citoyen moderne avait déecouvert que rien
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ne dépasse le confort de la baignoire, dans le calme de I'eau chaude, le luxe
et la volupté des bulles parfumées. La on, disait Archiméde, nous viennent les
meilleures idées.

A ce consommateur soucieux de son bien-étre et prétentieux au point de croire
avoir merité le droit de tout voir, tout consulter, tout consommer, tout de suite,
I'emballage doit s’ajuster. A cet étre si précieux, il faut offrir une protection
contre toutes les pollutions du monde. Lemballage appartient a la grande
famille des outils de protection contre la menace étrangére, au méme titre que
la porte ou la palissade, le service des douanes ou du renseignement. Rien ne
doit penétrer la maison, et encore moins le corps, qui n'ait d'abord été emballe.
1l faut, en plus, offrir en format translucide la vérité et I'authenticité qui
conviennent a une personne nue dans son bain, la ou les impuretés du monde
sont éliminees. [I faut créer I'illusion que I'objet emballé était destiné person-
nellement au consommateur unique et particulier qui vient d’en faire I'achat.
Lévolution de nos sociétés et la progression de la culture urbaine portent a
croire que I'emballage et méme le suremballage seront a 'avenir encore plus
présents, souhaites, profitables et inévitables. C’est dire I'urgence, grandis-
sante, d'apporter des solutions rapides et radicales au désastre annonceé.
Je vous souhaite de réussir et je vous dis bonne chance.
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